Actividades segun guia de aprendizaje. Ficha 2266843

Las siguientes imagenes son pantallazos de las presentaciones de los

participantes del curso y debido al peso de los archivos es necesario este

Archivo

@ VISTAPROTEGIDA Tenga cuidado: los archivos de Internet pueden contener virus. Si no tiene que editarlo, es mejor que siga en Vista protegida.

Diapositiva 1 de 3

procedimiento para el cargue de la informacion

ANGELES NAILS BAR[Protected View] - PowerPoint

A\ christian sanchez hernandez

Inicio Insertar Disefio Transiciones Animaciones Presentacién con diapositivas Revisar Vista Ayuda Q $Qué desea hacer?

ANGELES
NAILS BAR

[Z Espafiol (Colombia) Notas  WB Comentarios E

MATRIZ CANVAS (1) (1) - Excel

Insertar  Disposicion de psgina ~ Férmulas  Datos  Revisar  Vista  Ayuda ) ;Quédesea hacer?

P . o e N
B X |om k8 Fl==lo- ] [ g B B = m sy PO
By - = & [==I=S
Pegar s -t H-A-| = % == Combinary centrar [-| | $ - % 00 @ 38 Formato  Darformato Estilosde | Insertar Eliminar Formato _ Ordenary  Buscary
- condicianal - comatabla~ celda - - - filtrar = seleccionar =
Portapapeles T Fuente ~ Alineacion = Nimero = Estilos Celdas Edicién ~
D15 ' b3 n eres?y §Qué tienes?) soy un empresario que tiene una empresa de café epecial. v
.~ s ® o 3 : s " ' ) 3 ' " u o » a & s i3 u v " x x 2 A A
i
H CANVAS (café don Angel
N —— {11 L S——
3 | Alianzas(ef teaguda?) Al Actividad Clave ((Oué hacela | Froposi e valor [ZGueme | Relaeion [LCOmo se relaciona la | Segmentol; Quign me compra?)
4 o é 11 la o L:
5 de recalectar el café, pr ria | diferencis de
5 e
0 sosta e tastion Hombres ¥ Mujeres
5 [ ligual que el l & edad:entre.
5 especial . despues los 18 y los §0 afios,
de haber reslizado todas estas ntasidn

Iabores seria venderla geagrdficaperanas stusimete
ue uiuan en colombia
« Segmentacion demogiifica
perscnas trabajadoras, honestas
' que huchen por sus Familias
- Segmentacién por ingrescs: ¢!

Fieoursas(; BUIeh e1es? § J0E
tisnes?] oy un empresario que
tiene una empress de café

Canales(Meas PUBetanos]
L

persanas

epecial salarios minimes, &n un estrato
entre ol 2y ¢l 5.
- Gegmentasién por siclo de vida
Familia: 6asado o soitero
L ostos]
Matriz Canvas | Mision Vision [ »




H MATRIZ CANVAS (1) (1) - Excel A

Archivo [NUTTMM Insetar  Disposicindepégina  Férmulas  Datos  Revisar  Vista  Ayuda @ Quédesea hacer? £ Compartir

o - .| = [==) [ .
0 E& | (el BRI E— - |2 Ajustartexto General - H ‘,)‘4 o EEX @ > QY p
Pegar s N K S - DA E Tl @ H § - 0 o0 % 8 Formate  Darformato Estilosde | Insertar Eliminar Formato B Ordenary  Buscary
- condicional ~ comotabla~ celda~ - - - filtrar = seleccionar ~
Portapapeles [ Fuente £} Alineacion 5] Nimera 5] Estilos Celdas Edicién ~
A3 A la mison de esta empresa es que la gente vea gue café don angel es un café de calidad un café unico gue cuando la gente se tome su buen café don angel en la mafianas y <
A B C D E F G H | J K L M N o P e

Mision

5

5 | 1amison de esta empresa es que la gente vea que café don angel es un café de calidad un café unico
7 | que cuando la gente se tome su buen café don angel en la mafianas y comienzen recargado el dia. La
8

n es tener un café especial para el consumidor y generar empleo.

MATRIZ CANVAS AV D - Excel AL christian sanchez hernandez

Disposicion de pdgina ~ Férmulas ~ Datos  Revisar  Vista  Ayuda Q  #Qué desea hacer? £ Compartir

“D;;_ Catbr Tu ks Bl==) - Generl 1 B B B BEEE iy O

Pegar s N K S - H-A-| = E =|== H $ - 9% o0 %8 8 Formate  Darformato Estilosde | Insertar Eliminar Formato B Ordenary  Buscary
- condicional * como tabla ™ celda - - - - filtrar - seleccionar -
Portapapeles [ Fuente E] Alineacién 5] Ntimers 5] Estilos Celdas Edicién ~
13 b Relacién (¢Como se relaciona la empresa?) nos relacionamos con el cliente de forma directa, ya que el negocio asi lo requiere, ademas de ello los clientes son atendidos por v
4 3 c o 3 v 5 [ i A 3 ' W " o 3 a R s T 1 3 w x he z aa Ale
1
2 IMATRIZ CANVAS Cafeteria AyD
5 Tamess(0ente aguda] Chudad Clave [Joe hace s | Tz me | Pelacian (06 T T
4| obtiene ayuda por pante de 3 P afeteria L L conuna
s | familla,conocidos, amigos, | Au0 se dedicaalaventade | i i irecta, 12 due
o |  poveedores, tambienlos i 3 iene | el negacio asi o requicre, ademas b por sexc
g [ 4eello i Hambres ¥ Mujeres
& | awdaron = desarrollar y meforar 1 por én por edack todas
5| sidease fiment las edades
instrustores del SENA o mas perecederos, ademas nuestios +Segmentacidn geagrifica:
i impartante racias 414 clizntes pugden disfrutar de un personas que uivan en el
1| coiabarasion de o clientes ua epanamenta del Quindia soma
2 | que ellas son el campanente E] aquellas que vengan de atras
T g para su dversion mientras ciudades o paises
u uorganizasion. sonsumen sus limentos y + Segmentacion demogiifica
5 [ Fresusostonun sies? ¥ 2000 bebidss = E i
*® tienes?) 3 i
T socialesyeluozavazpara | -Segmentacién par ingresos
o publcitar ¢l negaci. Para personss qus ganen una o
= dos salarios miimos, snun
= estrato entre el yeld.
= ~ Seamentacidn per cielo de uida
familar: casada & saltero.
2] - Segmentacién psicogrific:
= nusstros clientes deben sor
2 personas respstuos s, smables,
2 hanestas que velen por e bien
2 aieng
=
)
2 e ) abtiens
20 " 5 5 o N
ingrescs ostos,
2 mengtarics.
32
35
£
B

Matriz Canvas | Mision Vision

MATRIZ CANVAS LingerieForSoul - Excel

Archivo [MESEMM Insertar  Disposicion depagina  Férmulas  Datos  Revisar  Vista  Ayuda ) ;Qué desea hacer? ) Compartir
- X . =5 = -
° Calibri -n - 2 Ajustar texto General - ] T Z- A
s 4 z
By - =’ = H H
Pegar NKS- Combinary centrar = | § « % o0 B 49 | Formato Darformato Estilosde | Insertar Eliminar Formato _ Ordenary  Buscary
- condicional * comotabla~ celda~ - - - filtrar = seleccionar ~
Portapapeles [ Fuente IE] Alineacién 5] Nimero 5] Estilos Celdas Edicién ~
u2a - v
A & c o 3 v [ H i 0 3 L M n o [ e R s T u v .
1
& MATRIZ CANVAS LINGERIE FOR SOUL
5
)
s . . srims .
g Aothidad Clave (88 hate la empresa] Lamarca Fielacitn {;C6mo se relaciona la ; Lamarea
5 Lingeriz for Soul se dedica a1 comeraiaiEacion az fapa ntima empresa? Lamarcase i 5
B , st o cops, relaciona medinte [os cansies | UET S50 b S2amEntaner
o, baby ol et con arnes b, (oaus Gghales e sgram, Frcsbook, [P3 2010 Misesuombres
sean un complemento para combinar |3 rapa interier del mercado?] Lo que hace diferente 3 WhatsApp, Yoz 2 uoz. < s o
s L e e seamentos: enre los 18220 afios, entre las 28 2
'gerie for " Rresas, 34 afios y entre los 34 2los 44 afos,
" el itecimiento de lenerfa femenin hecha s :
- Segmentacidn geogrifica: Aquellas persanas
= Para mujeres reales, mujeres del cotidians,
g ecursos{; Quin ere3? y 0US tienes?) Gue tsbsjan, que s sierten empodsradas y ublicidad & promecion por medias dgitales
46| Afsnzas (jQuiinte ayuds?) [|Ecursnzlott 4408 tenes?) decididas de sus metas y proyectos, que no publicidad o pr pormedios digital
I - Seamentacicn demagrafica: persnas
@ Froveedor en i : b le temen ainnovary a renventarse. A iy
el e ] n . susima " wabaiadaras, honestas § que luchen por sus
Armenia, Capital privads. ercelents salidsd a precios asequibles & famitas.
n prendas. - Segmentacidn por ingresos: el products esta
Empresas de envios some tod0s Ios bolsilos, que & permiten 41 o
e : et disehado pata persanas que ganen mayor o igual 3
1o | BoPackass, Intenapidizimo. | mur tanr en su armearia lenceria qus s it aiipa ok ot
i CORTOFLAZD: 4 i h 6
d 3 d
0 lacalidadyla | HOide i e i
E) asequibliidad del products. & 4
WEDIAND PLAZO: g | dakales de cagram. Facebook. | oras lientes debe set I de una persana
Incentivar 3 diferencia, rampe [0 WihatsApp, Vo2  uoz e e oot
w sor é ] sequemas y =alir de la manotoni. Can respect a1a personaliad debe de ser una
= financiera y un estla de vida. honest
ARG FLAZD: En el 2025 ser una marca potenclalmente
=
2
a1
= |
2 . astas], ) Creacion
1
£ Gaod Wil é Cr
= anling. Desarrallador de contenida, Froveedores
32 -

Matriz Canvas | Misién Visién




MODELO CANVAS (1) - Excel iy

Disposicién de pégina  Férmulas  Datos  Revisar  Vista  Ayuda  Q  ;Qué desea hacer? £ Compartir

) . T, Ty 2 >- A
% | [calibri HEE B ®-  ® sustarteto General - iy | em =
D, - all ks o = = s v
Pegar NKS- Combinary centrar = | § « % om0 %3 §§ | Formato Darformato Estilosde | Insertar Eliminar Formato Ordenary  Buscary
- condicional ~ comotabla~ celda~ - - - T filtrar-  seleccionar~
Portapapeles [ Fuente £} Alineacion 5] Nimera 5] Estilos Celdas Edicién ~
Ti3 - -
4 E & o 3 F & H 1 . 3 L ™ n ] 3 @ R E u ¥ w % b3 LI vy
3
" "
LIENZO CANVAS "MIELES LA GLORIA
s
E Auanzes AcTmoagEs aave [ ]
T Familiz i La Relacién personal con os Personas que busquen una
s alimantacién sakudable, cienes. limentacidn saluable y
s ‘Gamara de Comercio Gosecha de los productos naturaly érganica.
de acuerdo 3 fas BFA e ey
B Asifis apicalas. Elsonsumg de misl ypolen | Sudad 32 Bogata, envios Parsonas interesadas an su
a £ alto =0 Golombia, 5n por sewiics de envia salud
3 Agloutores locales. Promocisn 4l producto por embarga, solo <1 5% d ofras cudades de
redes sociales. aste =5 ofertado Colomtiz. Personas que busquen
Empresas de productos R ‘endulzanies naturakes y
‘apicolas R 2
redes sociales, para qus s argarico, que cantenga e 3 cara y virtual
Frovesdares de Gientes nos canozoan'y nos taminas y mineraies Personasqus busquen un
producios = empaques | coon. Entrega de musstras pruduco rio en viamins,
ric. Fuenie de proteina y oratis con |3 primera. minerales, aminoacidos.
Venta de productos. aminsacises natural, que
Glietes. ayuda alasald, a Mercad de consurridores
b3 disminir el estres. Preseriaoin demarea an e miely polen. i
os sociales.
o F mejorar 2 salud
= Wisién: Sornos una empresa dedicads a 3
= acivedad spicola, cantrada en La produceicny canes
comercializacién. g los productos de la §
2 coimena, que suminisra productes spicolas Redes sociles:
i 100% naturales que safistsoen al consumidor ‘r\m‘arsﬁw Facebook ¢
20 e manera renta instagrarm.
v foz a vaz.
Visién: Para ol afto 2022 cansolidamos en ¢f Empresss spicolss.
mesaano regional. uscando a rentablidad y Empress: Jugas
Ta solidez como empres d produsics: arck
2
= [ rowesocmeesos |
2 o Vienta d miel, presentacianes: 250 gm, 503.gm y 1000 gm
= Filos: personal, material apfcala, material d empague
Venta d2 poien, prassntasiones: 300 gm, 500 gy 1000 gm.
£l - época i, rasnports. pen.p Lk TR ALL,
)
£ -

=} matriz dof [Vista protegida] - Excel AL christian sanchez hernandez
Archivo  Inicio  Inse Disposicion de pagina  Férmulas  Datos  Revisar  Vista  Ayuda Q@ ;Qué desea hacer?
0 VISTA PROTEGIDA Tenga cuidado: los archivos de Internet pueden contener virus. Si no tiene que editarlo, es mejor que siga en Vista protegida. Habilitar edicién x
El1l A Firmar una reforma tributaria en el cual se incluya el iva en la canasta familiar <
a B @ o 3 F [ H ! J K L 2] u 0 P -
1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
: [FECH| 9/03/2021[EMPRESA Café don Angel I
4 |NUMER ANALISIS INTERNO ANALISIS EXTERNO
5 FORTALEZAS DEBILIDADES AMENAZAS
. . Fie del T:'Zﬂ“m del etapas de produccion | Megatendencia del café especial Nuevos Productores
Materia prima a la
mano y productor la | No posee Maquinaria café de calidad Sustitutos Perfecto, imperfecto
v 2 materia prima
AL, QI (T2 . Reduccion en los canales de Poco respaldo a nivel nacional
material para ) S0 08
. ) distribucion gubernamental
Mano de obra Poca participacion en
economica y los canales de una clientela asegurada Cambio climatico.
3 4 calificada istribuci
Facil crecimiento del q . - 4 q
© . e ] No marketing pocos empleados Existe mucha imposicion tributaria
No cuento con : B Firmar una reforma tributaria en el
: mano de obra economica debido
suficientes Recursos cual se incluya el iva en la canasta
= al alto desempleo e
" [ familiar
[ 7
{5
"
[
[
[
[
1
Tl
2
Hojal 4 >
Listo iz e + 7%

=] MATRIZ DOFA - FINAL.. (1) [Vista protegida] - Excel A christian sanchez hernandez
Archivo  Inicio  Insertar  Disposiciondepsgina  Férmulas  Dates  Revisar  Vista  Ayuda Q) ;Quédesea hacer?
o VISTA PROTEGIDA Tenga cuidado: los archivos de Internet pueden contener virus. Si no tiene que editarlo, es mejor que siga en Vista protegida. Habilitar edicién x
7 - =+EST.FAIF7 e
] [c ] E -
1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 DFA EMPRESA MIELES LA GLORIA
4 ESTRATEGIAS PROPUESTAS
5 [EGTRATEGIAS FO ESTRATEGIAS FA ESTRATEGIAS DO ESTRATEGIAS DA
Aizer poriocusios  |EnE olamkiz. ‘* laz.
! 4o a3 I 1o, latend 1yel | wickar 1 p apocals
ones . 1% |abstante, i . i un ,esta permite
g gananets cantidad, 3 ey el [produet pesicienar frente .
) L. familiares, d o cu, e
& - empresa con ermpresas nusuaz, artesanales, pequef 8 L
) ,sin embargo, n
bengficios a Tocual i I dad depe Fanece, o | edional
3 Pt Pt e apogo|Perie el yloval par esto, 5¢ buscara a asaciatividad oan los demas pequefios
x POy
" venta de o3 produtsos spicolas ofrecer. Productares apicolas de 13 20na, para que 5e pusda realizar la venta de sus
7
p p L. tosanah
- et : i "
elpais, par una o el demand: i por ko tanto, el
i a esteitem. én sbundantz en el lugar del apiarin que se ajuste i P . ayuda a1 o
B " consumidar e
Tos product e Los product X
yenls actulidad el por , 42 abea Apis mellfers, por o cual s2 competira can o
Tocual, é 6 a i
9 | menot precic 1 vents de estos. au
= Tar
1260 a o o
0| demanda
1 0 0 [
2
3
i
5
®
i
i
]
20
2
22
23 -
1 Instrucciones Teoria MATRIZ EST.FO EST.DO EST.FA EST.DA ESTRATEGIAS 4 3




=] MATRIZ DOFA - FINAL.. (1) [Vista protegida] - Excel A christian sanchez hemandez

Achiva  lnico  Insertar  Disposiciéndepégina  Férmulas  Datos  Revisar  Vista  Ayuda  Q  ;Qué desea hacer?

o VISTA PROTEGIDA  Tenga cuidado: los archivos de Internet pueden contener virus. Si no tiene que editarlo, es mejor que siga en Vista protegida. Habilitar edicién x
E6 - fe Nuevos Productores continuos. A

A B C D E F [~

1 MATRIZ DOFA

2 ASESORIAS ESTRATEGICAS

3 FECHA: Woﬂ 9/03/2021|EMPRE SA MIELES LA GLORIA I

4 NUMERO ANALISIS INTERNO ANALISIS EXTERNO
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g 3 Facilidad de obtencién de material apicala. Marca no posicionada (LT @ CELE S TR G G Poco respaldo a nivel nacional gubernamental.
Finca con zonas boscosas, y areas de e —— Productos apicolas primarios no necesitan | Firmar una reforma tributania en el cual s incluya el iva en la
9 4 Felim e 9 ErEmeT e e canasta familiar
10 5 Calidad de la miel y el polen. Paco conocimienta en tema de ventas No pago de va ‘Cambio climatico.
Productos organicos y naturales. DT TG [T Mano de obra familiar. Alto nivel de ompetencia
11 6 apicolas en las regiones.
Empresa familiar Baja capac\dadA productiva como productor Incremento del consl‘Jmo de miel y polen per
12 7] apicola artesanal cdpita
Mayor consumo de productos naturales,

13 8 arganicos v con para la salud

14
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Al ser una empresa familiar la mano de obra es totalmente de la familia,

Tipo de especie de abeja (Apis Mellfera)a | oo i saludasle 7206 por lo cual, los sueldos y remuneraciones por el trabajo d revisién y
usar. matenimiento de colmenas, se complementan en el afio 0 y antes de

6 obtener ganancias, con otras actividades de la finca.

Al ser productos naturales y organicas, su poblacién objetive como su

mercado se centrara en la comida saludable, natural y organica de

2 | come miel y polen por la altura sobre el nivel F5+F6+01+08 calidad, que ofrece varios beneficios a la salud humana, por lo cual son

del mar del lugar de produccidn. productos que siempre son tendencia y mas en epocas de pandemia y

7 pos pandemia como la actual.

La cercania del apiario a centios de distribucion y mercado coma son

Bogota y Villavicencio permite que los costos de logistica sean

Altos niveles de produccidn de productos Uso de redes sociales como canales de

comercializacion y distribucion de praductos

Cercania a centros de distribucion y mercados

3 Facilidad de obtencion de material apicola. F2+F5+03
nacionales menores, y por lo cual que le valor del producto final sea menor de otros
8 que deban tener mas gastos por este item
Los productos apicolas primarios coma la miel y el polen al ser
alimentos crudos no necesitan de registro ni permiso INVIMA, y en la
4 Finca con zonas boscosas, y areas de Productos apicolas primarios no necesitan F2+F5+F6+04+05 actulidad ne tiznen qus pagar el IVA. por lo cual, los cestos ds
hierbas con flores registro sanitario ni permiso INVIMA. 4 A jar . g
produccién y comercializacién son menores, lo que conlleva a menor
9 recio ala venta de estos.
Colombia tiene una alta demanda de productos apicolas y una baja
5 Calidad de la miel y el polen No pago de va oferta de estos, por lo cual, se entrara en este mercado ofreciendo
10 F2+F5+F6+07 roductos de calidad y que satisfagan esa demanda_
1] 6 Productos organicos y naturales. WMano de obra familiar.
o T Empresa familiar Incremento del consumo de miel y polen per
cépita.
s Mayor consumo de produclos naturales,
13 organicos y con beneficios para |a salud.
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Aunque na se liene experiencia en el mercado de producos
No sa tisna experiencia en el mercado de apicolas, la tendencia actual y el aumenta de consumo de
1 Megatendencia de consumir saludable_ D1+01+07+08 alimentos saludables, oganicos y naturales, permite que exista una
productos apicolas
demanda estable de productos apicolas en donde ingresaremos
(3 como empresa que ocupara los vacios de oferta de estos
Las redes sociales como instagram y facebook han permitido que
Uso de redes sociales como canales de empresas nuevas, artesanales, pequefias, puedan ofecer sus
2 No se poses tecnologia de cosecha. comercializacidn y distribucion de D3+D4+02 productos a gran cantidad de pablacién, y se puedan hacer
productos canocer, por lo cual, son herramientas titiles que se utlizaran en la
7 promocion y venta de los produtcos apicolas a ofrecer.
[Apravechar la ubicacion estrategica para la distribucion del
3 e e e Cercania a centros de distribucion y D1+D3+D4+03 producte final, posicionando la marca conforme a nuevos
mercados nacionales. competidores, implementanda un precio bajo al publica y un
8 bienestar para el or
Productos apicalas primarios na
4 No marketing necesitan registro sanitario ni permisa
9 INVIMA,
10 5 Paco conocimiento en tema de ventas. No pago de Iva
6 Falta de asociatividad de productores apicolas en e
1 las regiones
7 Baja capacidad productiva como productor | Incremento del consumo de miel y polen
12 apicola artesanal per cépita.
o Mayor consumo de productos naturales,
@ orgénicos y con beneficios para la salud.
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En la aciualidad el emprendimiento apicola es muy camun en
Colombia, creando una alta competenia de 0s produtores
o apicalas artesanales, na obstante, no tados los lugares.
1 B C TR Nugvos Productores continuos. FZ+F5+A1+AG producen la misma calidad de miel,ni la misma cantidad, asi
mellifera) a usar,
mismo, la gran demanda de estas productos conlleva que por
&l momento se pueda satisfacer Ia oferta de los productores
6 apicolas
A nivel nacional el apoyo gubernamental es nulo para los
. 5 Competencia con productos productores agropecuarios, por lo cual es una lucha constante
Alts niveles de produccidn de
importados parecidos a la miel crear empresa con producios que salen directamente del
praductos como miel y polen por la
2 (falsificaciones y jarabes de FE+FT+A3+A4 £ampo, sin embarge, competiremos con productos en
altura sobre el nivel del mar del lugar de - - ;
! maiz con sabor a miel) a tendencia actual, praductos organicos y naturales
produccion.
menores pracios demandados actualmente. Asi mismo, al ser una empresa
7 familiar, el apoyo financiera y laboral es alto.
El cambia climatico es una de las grandes amenazas para la
produccién apicola dado que cambia las estacionalidades y
3 Facilidad de obtencion de material | Poco respaldo a nivel nacianal Faens las epocas secas y de lluvia en el pais, por o cual la mejor
apicola, gubernamental. forma de Ichar contra este es mantener una vegetacion
abundante en el lugar del apiario que se ajuste a las
8 necesidades de |aimentacion de un clima cambiants
Los productos apicolas que se offeceran seran producios de
Firmar una reforma tributaria calidad, naturales y arganicos, de abeja Apis mellifera, por lo
Finca con zonas boscosas, v areas de - "
4 en el cual se incluya eliva en la F5+F6+F1+A2 cual se competira con estos items para que no exista
hierbas con flores.
canasta familiar. competencia con producios falsificados aunque sean mas
9 baratos
10 5 Calidad de la miel y el polen Cambio climatico.
" 6 Productos organices y naturales Alto nivel de competencia
12 7 Empresa familiar. 0
13
14
16 -
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A B C D E F G -
1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 |MATRIZ DOFA EMPRESA MIELES LA GLORIA
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS DA
5
6 DEBILIDADES [AMENAZAS COMBINACION ESTRATEGIA
Iniciar el proceso de comercializacion e ir posicionando poco
No se tiene experiencia en el mercado de 2 a poco la marca para adquirir un conocimiento empirico del
1 > Nuevos Productores continuos. D1+D3+Dd+A2 P pars acq P
productos apicolas sector, esta permite posicionar una imagen comercial frente a
7 los exteriore:
Los productores apicolas artesanales son empresas
individuales, familiares, que muy pocas se encuentran
Competencia con productos importados asociadas. y por lo cual en algunos casas aumenta la
dificultad de promacidn de sus productos, lo que se ve
. parecidos a la miel (falsificaciones y
2 No se posee tecnologia de cosecha. i : 3 DE+A3 profundizado por el nulo respaldo del gobierno nacional,
jarabes de maiz con sabor a miel) a
regional y local; por esto, se buscara la asociatividad con los
menores precios. -
demas pequefios productores apicolas de la zona, para que
se pueda realizar la venta de sus productos bajo una sola
8 marca gue aumente los inareses de estos.
Los productores artesanales apicolas tienen una capacidad
baja productiva, por lo cual la oferta de estos productos no
N Marca no posicionada Poco respalda a nivel nacional DTsA1=AB consigue llenar la demanda actual del pais, por o tanto, el
gubernamental aumento de como la alta ayuda a
que |a comeptencia sea un plus de conseguir mejorar los
9 productos basicos a traves de marca entre otros
Firmar una reforma tributaria en el cual se
4 Mo marketing
10 incluya el iva en |a canasta familiar.
11 5 Poco conocimiento en tema de ventas. Cambio climatico.
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5 ESTRATEGIAS FO ESTRATEGIAS FA ESTRATEGIAS DO ESTRATEGIAS DA
. " g . a mr Crear un taller de fe en ropa di en el sector
Posicionamiento de una marca de lenceria Contar con atodoslos (- P p 5 p
o N Py A interior que cuente con materia prima de |comercial de lenceria femenina para
con p a precios de nuestros q = mn q
1 N N = ‘ calidad en la region, g nuestros y asi
calidad, con respecto a las diferentes marcas entregando alta calidad en los insumos de idades d f F h 5 idad lidad
lonales. nuestras prendas oportunidades de empleo y mejores entregar mucha més seguridad y calidad en
regionales. - productos con sello de calidad quindiana. |cada una de nuestras prendas.
%
P peri i a
- A Fo través del uso de la lenceria femenina de A través de los cambios sociales en el C: i en los confeccioni: de
Empoderar e involucrar a la mujer en la utilizacién A = o z
o A = nuestra marca, que realce la belleza de la lempoderamiento de la mujer, propiciar la|nuestra marca, con el fin de reducir costos
de nuestras prendas bajo la tendencia social del 5 a : ey & P a ;
en mujer y sus atributos, rompiendo con la creacién de una marca que |[de y mejores
z feminismo positivo, generando a su vez una G = a N A - o =
N £ ) monotonia, los tabis y estigmas sociales, realce e incentive sus atributos, tiempos para la entrega de nuestros
identidad de marca que se replique a diferentes o : ; - SUS o
! " inspirada en mujeres reales, trabajadoras, generando experiencias positivas y productos, generando confianza y
regiones y sectores del pais. es rance - =ht “
empleadas del cotidiano, las cuales cuentan ‘en nuestro en los
. con la capacidad de adquirir nuestras prendas.
A través de las redes sociales, podemos
generar alianzas estratégicas con actores Invertir en estudios relacionados al
la ion de ienci iali que y afiancen los  |mercado de lenceria femenina y Crear alianzas con nuevos proveedores
. |agradables, efectivas y atractivas a nuestros conocimientos de nuestro sector ial y iar nuestras jias de al del quindio que
i i el de irtié en aliados para la marketing para posicionar nuestra marca, [nos permitan tener otra opcion en caso de
nuestro producto y la fidelizacion del cliente. potencializacién de nuestro producto, en teniendo en cuenta que a la fecha no se |cualquier novedad
ias de disefio, ion de marca, |pagan impuestos.
& disefios y patronajes
Mayor inversion en estrategias de alcance al [Errae e et lns
y - " marketing que le permitan a la marca llegar
+ por redes sociales, teniendo en cuenta o o €
2 s focha o 56 pagan impuestos. a mayores consumidores, fomentando
. a " nuestra propuesta de valor.
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D6 A b Ola feminista y de empoderamiento de la mujer. =
s 5 5 0 E F [ H 4 K L [ n -
1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 FECHA: 11/03/2021 EMPRESA Lingerie for soul
+ | NUMERO ANALISIS INTERNO ANALISIS EXTERNO
5 FORTALEZAS DEBILIDADES OPORTUNIDADE S AMENAZAS
. | No poseer experiencia en Ola feminista y de Nuevos emprendimientos en
Precios econdmicos | el mercado téxtil de ropa| empoderamiento de la 2 -
B 5 A N lenceria femenina
] 1 interior muier.
No existencia de mano de
Capacidad creativa | No ser confeccionistas | O0'2 calificada para el - [Precios bajos de la competencia en
trabajo de la lenceria ropa interior de baja calidad.
2 | femenina
Aprovechamiento de fallas
Proveedor estable y de . que deja la competencia a
calidad Marca no posicionada 7 o e (o o Sector altamente especi
. o telas y en confeccion)
Demanda creciente en el
Manejo de redes a mercado en cuanto a Pocas marcas de lujo pero muy
. No marketing = r B
sociales lenceria femenina conocidas
contemporanea
3 4
Servicio al cliente | No Estandares de Calidad| No pago de impuestos Mo de (o =
materia prima
10 5 -
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3A EMPRESA Lingerie for soul
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS FO
5 [FORTALEZAS OPORTUNIDADES COMBINACION ESTRATEGIA
Ola yde dela Posicionamiento de una marca de lenceria femenina con productos a
T F1,F3;03 precios asequibles y excelente calidad, con respecto a las diferentes
5 INEE marcas regionales.
. . ) Empoderar e involucrar a la mujer en la utilizacién de nuestras prendas
c idad i No existencia de mano de obra calificada o0t 04 bajo la tendencia social del feminismo positivo, generando a su vez una
BHasC AUl IERIEE para el trabajo de la lenceria femenina 01,0 identidad de marca que se replique a diferentes regiones y sectores del
pais
i
la 6n de . efectivas y
F5;06 a nuestros 3 el consumo de
) nuestro producto y la fidelizacion del cliente.
Manejo de redes sociales Dema"d'a Erec'ef‘te enel mer:a'do en cuanto F4-05 Mayor inversién en estrategias de alcance al consumidor por redes
alenceria sociales, teniendo en cuenta gque a la fecha no se pagan impuestos.
10 | Servicio al cliente No pago de impuests
Aprovechamiento de plazas de q e -
P o dep Cambio de habitos en los consumidores
11|ventas de la region.
0
0
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DEBILIDADES OPORTUNIDADES COMBINACION ESTRATEGIA
) ) o Crear un taller de confeccién en ropa interior que cuente
1 No poseer experiencia en el mercado Ola feminista y de D2.D5:02,03 con materia prima de calidad en |a regién, generando
téxtil de ropa interior emp de la mujer. e oportunidades de empleo y mejores productos con sello

6 de calidad guindiana

A través de los cambios sociales en el empoderamiento

de la mujer, propiciar la creacién de una marca femenina

calificada para el trabajo de la que realce e incentive sus atributos, generando
lenceria femenina experiencias positivas y fidelizacién en nuestro

7 consumidor

Aprovechamiento de fallas que

No existencia de mano de obra
2 No ser confeccionistas

Invertir en estudios relacionados al mercado de lenceria

deja la competencia en el

fermenina y potenciar nuestras estrategias de marketing

3 Marca no posicionada " D1,D4;05
mercado (calidad en telas y en para posicionar nuestra marca, teniendo en cuenta que a
g confeccién) la fecha no se pagan impuestos.
Demanda creciente en el

4 No marketing mercado en cuanto a lenceria
g femenina contemporanea
10 5 No Estandares de Calidad No pago de impuestos

6 No cuento con suficientes Recursos Cambio de habitos en los

economicos consumidores
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1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 |MATRIZ DOFA EMPRESA Lingerie for soul
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS FA
5 FORTALEZAS AMENAZAS COMBINACION ESTRATEGIA
ot Contar con productos asequibles a todos los bolsillos de
1 Precios econdmicos Nuevos ernprendlmlentos F1,F3;A2 nuestros consumidores, entregando alta calidad en los
en lenceria femenina insumos de nuestras prendas.
6
Promocionar experiencias significativas a través del uso de
P A Bai ey la lenceria femenina de nuestra marca, que realce la
recios bajos de la belleza de la mujer y sus atributos. rompiendo con la
2 Capacidad creativa competencia en ropa F2;A1 YA4 monotonia, los tabiis y estigmas sociales, inspirada en
- c . mujeres reales, trabajadoras, empleadas del cotidiano, las
interior de baja calidad. cuales cuentan con la capacidad de adquirir nuestras
i prendas.
A través de las redes sociales, podemos generar alianzas
6 con actores que fomenten y
N Proveedor estable yde  |Sector altamente F4:A3 afiancen Ios conocimientos de nuestro sector comercial y
calidad especializado ” convittiéndolos en aliados para la potencializacion de
nuestro producto, en tendencias de disefio, construccion
8§ de marca, disefios y patronajes
. ’ Pocas marcas de lujo
4 |Manejo de redes sociales e
9 pero muy conocidas -
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A D E G -
6 DEBILIDADES [AMENAZAS COMBINACION JESTRATEGIA
No poseer experiencia en el - Instru\(mus y educarnos en el sector comercial de
1 mercado téxtil de ropa interior Nuevos emprendimientos en D1:A3 lenceria femenina para fortalecer nuestros
) lenceria femenina N conacimientos y asi entregar mucha mas seguridad y
femenina calidad en cada una de nuestras prendas
7
Convertimos en los confeccionistas de nuestra marca,
L Precios bajos de la competencia con el fin de reducir costos de tercerizacién y
2 No ser confeccionistas en ropa interior de baja calidad, garantizar mejores tiempos para la entrega de nuestros
- productos, generando confianza y reconocimiento en
8 los consumidores.
Crear alianzas con nuevos proveedores cercanos al
3 Marca no posicionada Sector altamente especializado D9:AG departamento del quindio que nos permitan tener otra
opcién en caso de cualquier novedad
9
. Pocas marcas de lujo pero muy Generar e invertir en estrategias de marketing que le
4 No marketing SRR D3,D4.A1 permitan a la marca llegar a mayores consumidores,
- fomentando nuestra propuesta de valor.
5 |NoEstandares de Calidad e e
11 materia prima
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1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
s FECH, 10/03/2021|EMPRESA TASHTRI Carpi
+ | NUMER: ANALISIS INTERNO ANALISIS EXTERNO
5 FORTALEZAS DEBILIDADES OPORTUNIDADES AMENAZAS
Secuentaconlas gy oo iig para trabajar | Producto de calidady | Pocas ventas, debido a los presios
herramientas basicas A
. . es muy reducido. novedoso. de los productos.
AT estar solo y realzar
Se conocen los todos los procesos Alta afluencia de turistas,
para la elaboracion del | (disefio, compra de MP, | los cuales aprecian este |Ventas a credito y en consignacién.
preducto. fabricacion y entrega) tipo de productos.
7 H L
Estan identificados los | Precios altes, debido a Amigos y conecidos con " B c
5 - Clientes insatisfechos por la
proveeedores para la | que es un trabajo manual |disposicion para ayudar en g
a .| adquiciocion de MP. y artistico. la publicidad del producto. egas.
Se cuenta con el tiempo Las materias primas se
A ; Falta de canales de venta | adquieren de manera facil | Vaja produccion para responder a
para la ejecucion de los 3 :
y algunas de ellas, muy pedidos grandes.
econdmicas.
3 Il
Apoyao de familiares y
amigos.
0 5
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1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 |MATRIZ DOFA EMPRESA TASHTRI Carpinteria- Bricolaje
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS FO
5 FORTALEZAS OPORTUNIDADES COMBINACION ESTRATEGIA
1 Se (_:uenla con Ia_s herramientas F de calidad y F1LE3:02
basicas necesarias.
6 | Aprobechar dichas ventajas.
2 LSS s il i DO [ EHES F5-01 Iniciar la promocion y venta en sitios turisticos.
elaboracion del producto. este tipo de productos. }
7
. . Amigos y conocidos con disposicion para
3 Estan |denhl?c.adt.)s los proveeedores ayudar en la publicidad del producto. F2-05
para la adquiciocion de MP. Contactar personas en pueblos y demas sitios turisticos para la
8 p venta de los productos.
f Se cuenta con el tiempo parala Las materias primas se adquieren de manera
9 ejecucion de los procesos. facil y alg de ellas, muy omi Hacer de tiempos para cada actividad.
10 5 Apoyo de familiares y amigos. 0
1 6 0
- 0 0 -
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1 MATRIZ DOFA
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3 |MATRIZ DOFA EMPRESA TASHTRI Carpinteria- Bricolaje
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS DO
5 DEBILIDADES OPORTUNIDADES COMBINACION ESTRATEGIA
El espacio para trabajar es muy Producto de calidad y
1 N Buscar sitio con espacio adecuado para el trabajo.
6 reducido. novedoso. D2,06 P P !
Alta afluencia de turistas, los c ot dad 6
cuales aprecian este tipo de 01,05 p;ﬁﬁﬂ:”“” para aumentaria capacicac de
7 roductos.
Precios a_ltos, debido a que es un 03,D6 Tratar se llegar a clientes con buenos ingresos.
trabajo manual y artistico.
8
Las materias primas se
Falta de canales de venta X P o
4 ; adquieren de manera facil y Buscar canales de venta adecuados para el producto
plenamente definidos.
algunas de ellas, muy
10 5 0 0
6 0
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F1-A1 Mejorar el usa y la eficiencia de las herramientas para
aumentar la produccion y disminuir los costos.

F2 F3-A2 Tratar de convencer a los clientes, para evitar las ventas a
’ credito

Clientes
insatisfechos por la
demora en las

8 entregas

Se cuenta con el tiempo | Vaja produccion

9 para la ejecucion de los  |para responder a

Buscar tecnicas de produccion mas eficientes
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Al - I MATRIZ DOFA h
A B C D E F G H -
1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 |MATRIZ DOFA EMPRESA TASHTRI Carpinteria- Bricolaje
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS DA
)
6 COMBINACION ESTRATEGIA
01 D3AT Buscar aliados con espacio suficiente o local de mayor
tamafio
7
2 |todos los procesos Ventas a credito y en
8 P consignacion.
Clientes insatisfechos . . —
tener produccion suficiente para ir satisfaciendo la
3 por la demora en las necesidad de los clientes.
5 entregas.
Vaja produccion para
s Falta de canales tzle venta re;pgnder a pedizos Tnc‘armuchas puertas que sivan como canales de
plenamente definidos. venta.
10 grandes.
s In | n -
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Al i £ || MATRIZDOFA v
& e c o 3 3 & " I e
Gl MATRIZ DOFA 1
2 RSESORIAS ESTRATEGICAS
5 | MATRIZ DOFA EmMPRESH TASHTRI Carpinteria- Bricolaje
4 ESTRATEGIAS PROPUESTAS
: ESTRATEGIAS FO ESTRATEGIAS FA ESTRATEGIAS DO ESTRATEGIAS DA
Mejorar el uso y la eficiencia de las B " " 4 B Jiad ficients
1 |Aprobechar dichas ventajas. ! para aumentar Ia y [Buscar sitio con espacio sdecusdo para | Buscar sliados con espacio suficiente o
" el trabajo. local de mayor tamafio.
disminuir los costos.
.
+ |iniciar la promosion y venta en sitios turisticos. Tratar de convencer a los clientes, para evitar |Conseguir socio para aumentar la o
las ventas a credito . capacidad de produccion.
.
Contactar personas en pueblos y demas sitios Buscar tecnicas de produccion mas Tratar se llegar a clientes con buenos  [tener produccion suficiente para ir
5 |turisticos para la promocion y venta de los K
eficientes. ingresos. satisfaciendo la necesidad de los clientes.
productos.
s
4 [Haaur crenagrams e tempes s cudh savidsd, o|Buzesr
3
s 9 o 9 9
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1 MATRIZ DOFA

2 ASESORIAS ESTRATEGICAS

s [FECHA 10/03/2021[EMPRESA Angeles Nails Bar [

4 |NUMERD ANALISIS INTERNO ANALISIS EXTERNO

5 FORTALEZAS DEBILIDADES OPORTUNIDADE S AMENAZAS

No se tiene Experiencia en| Ser un emprendimiente
Municipio (PCC) el do del sector | i dor, en dos dreas de Nuevos salas de uiias o bares
6 1 I ici auge en el actual

No h: io igual
Materia prima a buen o hiay un negocio igual en

recio No posee Maquinaria el municipio y en les Sustitutos Perfecto, imperfecto
P municipios aledafios
7 2
Facil aceso a materia Marca no posicionada del SRES A G SRS Mucha competencia independiente
N muy completos para todo .
prima y mano de obra bar "~ " para el drea de la belleza
8 3 tipo de clientela

Muchas restricciones por parte de la
administracion para la venta de
productos que contengan alcohol

Mano de obra economica| Mucha competencia en la | Se tienen los permisos para
y calificada zona para el area del bar el sector belleza

4
Municipio furistico

o No se me reconoce en el
atraido por la

mumininia mar al Sras da N mama da lia

Existe mucha imposicion tributaria -

3 PORTADA Instrucciones Teoria MATRIZ EST.FO EST.DO EST.FA EST.DA ESTRA ... (-i-) 4 [
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Portapapeles [ Fuente £} Alineacion 5] Nimera 5] Estilos Celdas Edicién ~
Al - 5 MATRIZ DOFA v
A B C D E F -

1 MATRIZ DOFA

2 ASESORIAS ESTRATEGICAS

3 |MATRIZ DOFA EMPRESA Angeles Nails Bar

4 GENERACION DE ESTRATEGIAS FO

5 FORTALEZAS OPORTUNIDADES COMBINACION ESTRATEGIA

Desarrollar la primera planta en el departamento del quindio,

Ser un emprendimiento innovador, en dos F1,F3:02 estrategicamente en montenagro debido a su cercania con las
areas de auge en el mercado actual principales ciudades del Depto del quindio. Reduciendo los cost
6 transporte

1 Municipio (PCC)

[ Aprovechando que no existen productores en el departamento y
No hay un negocio igual en el municipio y en [ observando su rapido crecimiento, se establece una estrategia d

los municipios aledafios o divulgacion de informacion, propiciando los beneficias del mismo!
aporte a la salud humana.

2 Materia prima a buen precio

7
. ) ) Se prestan dos servicios muy completos Observande que existe un bajo precio de la materia prima y el pr
N Facil aceso a materia prima y mano para todo tipo de clientela £2.05 ne tiene pago del iva, se puede establecer una estrategia de
de obra p ion de precios aproxi para eliminar la
8 b : ioquer
. . Se tienen los permisos para el sector belleza
q 4 Mano de obra economica y calificada pel pa
10 5 Municipit istico atraido por la No pago de Iva
1 6 0
- 0 0 -
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AL 2 F | MATRIZDOFA v
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1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 |MATRIZ DOFA EMPRESA Angeles Nails Bar
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS DO
5 DEBILIDADES OPORTUNIDADES COMBINACION ESTRATEGIA
No se tiene Experienciaen el Serum
1 P ) - innovador, en dos areas de D2,06 Destinar la praduccion primaria al personal agropecuaria.
6 mercado del sector alimenticio
No hay un negocio igual en Desarrollar un volante, identificanda los grupos en
el municipio y en los 01,D5 facebook que sean vegetarianos, al cual se les va a dirigir
7 municipios aledaiios la publicidad

Para mejorar el posicionamiento y calidad de mi producto,
03,06 56 va a offecer a un 40% mas economica que la
competencia directa

Marca no posicionada del bar

8

4 Mucha competencia en la zona | Se tienen los permisos para

para el area del bar el sector belleza
10 5 No se me reconoce en el No pago de Iva
No cuento con un local que

6 cumpla su funcionalidad para las
@ dos areas del negocio
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A B c D E F G H 1 J -
1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 |MATRIZ DOFA EMPRESA Angeles Nails Bar
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS FA
5 FORTALEZAS AMENAZAS COMBINACION ESTRATEGIA

Ia ubicacin para la 6n del
F1-A1 producta final, pasicionando la marca conforme a nuevos

competidores, implementanda un precia bajo al publica y
un bienestar para el consumidor

Tomando en cuenta que la materia prima se adquiere a un
bajo costo, es necesario establecer un precio de
F2,F3-A2 bajo y la marca y au ol
consumo del producta en las diversas estratos
economicos.

Mucha competencia
independiente para
el area de la belleza

Mano de obra economica |Muchas
9 y calificada restricciones por

Municipio turistico atraido -
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1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 |MATRIZ DOFA EMPRESA Angeles Nails Bar
4 GENERACION DE ESTRATEGIAS DA
5
3 COMBINACION ESTRATEGIA

Iniciar el proceso de comercializacion e ir pasicionando
poco a poco la marca para adguiir un conocimiento
D1,03-A1 empifico del sector, esto permite posicionar una imagen
comercial frente a los competidores exteriores
{Quindiana compra Quindiana)

No posee Maguina Sustitutos Perfecto,
P q imperfecto

Mucha competencia
independiente para el
area de la belleza

10
|NO Se me reconoce en e =
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Partapapeles o Fuente ] Alineacién ~ Nimero ~ Estilos Celdas Edicién o~
Al S £ || MATRIZDOFA v
s 8 c o 3 F -
1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS,
3 | MATRIZ DOFA EMPRESA Angeles Nails Bar
+ ESTRATEGIAS PROPUESTAS
5 ESTRATEGIAS FO ESTRATEGIAS FA ESTRATEGIAS DO ESTRATEGIAS DA

Iniciar el proceso de comercializacion e ir
posicionando poco a poco la marca para

la ubicacié ica para la

Desarrollar la primera planta en el departamento det P15 E2E 0N S0 ST 000

quindio, estrategicamente en montenegro debido a Destinar la produccion primaria al adquirir un conocimiento empirico del
1 - - N marca conforme a nuevos competidores, N N . .
su cercania con las principales ciudades del Depto |} o5 =OT - personal agropecuaria. sector, esto permite posicionar una imagen
P s implementando un precio bajo al publico y un ) N
del quindio. los costos de N N frente a los
bienestar para el consumidor N -~ P
(Q compra Q
5
Aprovechando que no existen productores en el Tomando en cuenta que la materia prima se T
! ) ) " ! D un volante, los
y su rapido adquiere a un bajo costo, es necesario
: 2 : > ° i grupos en facebook que sean
2 |se una de de un precio de penetracion bajo y 2 - 0
N N o o . . vegetarianos, al cual se les va a dirigir la
informacion, propiciando los beneficios del mismo y la marca y aumentando el consumo publicidad
7 su aporte a |a salud humana. del producto en los diversos estratos

Observando que existe un bajo precio de la materia

P . | posici ient
prima y el producto no tiene pago del iva, se puede ara mejorar el posicionamiento y

calidad de mi producto, se va a ofrecer a 0

3 una estrategia de penetracion de precios 0] 40% mas eeomomice que n
aproximados para eliminar la competencia et 1
. Antiogueiia P
4 o o o o
Ll . | Instrucciones Teoria MATRIZ EST.FO EST.DO EST.FA EST.DA | ESTRATEGIAS @ 4 >
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E F G H |
AJE CADA ITEM PUNTAJE TOT,

C D
IDEAS DE NEGOCIO PROPUESTA PUEDE TENER  EVALUACION

1

2 Idea 7: Crear un lugar |No existen muchos otros luga ASPECTO A EVALUAR

3 ldonde |a familia o 1- Nivel de acceso al mercado. a4 12%

4 amigos de todas 2- S ito d 1 definid: 4 15%

5 del Cauca y quindiana con partes puedan venir a 3. Nivel de competencia identificado. 3 7 10%
juegos de mesa para la - N e N - +

6 familia. 2 Explique [COMer los platos 4- Tamafio de la inversion necesaria para poner en marchalain 3 1 5%
v justifique |2 fuente: La falta [IPICOS de nuestra 5. Grado de insatisfaccion de la

7 de un reconocido lugar de  [region (indigena del 3] 10%

8 comida tipica de nuestra Cauca y quindiana), 6- Escalabilidad de la idea de negocio 4 12%

9 cultura indigena y quindiana |[ademas de un 7- Conocimientos del proceso técnico para la puesta en march: 3 11%
donde ademés nos podamos |espacio de juegos de 8. para estai 5 | 10%

11 reunir para compartir en Imesa para el 9_ Innovacion 3 15%

12 1. Nombre de la fuente de  [Idea 8: Local de entreteni|| o5 aeropuertos y terminales [ASPECTO A EVALUAR

13 inspiracion: Local de terminal 1- Nivel de acceso al mercado. 4 12%

14 o0 aeropuerto donde se pueda 2 \d 5 7 15%

15 encontrar Fom\da, accesorios 3. Nivel de competencia identificado. 3 10%

16 4- Tamafio de la inversion necesaria para poner en marcha la it 3 b 5%

17 5. Grado de insatisfaccion de la identi 4 7 10%

18 espera de su ruta de vizje 6- Escalabilidad de la idea de negocio 5 : 12%

19 2 Explique y justifique la 7- Conocimientos del proceso técnico para la puesta en march: 3 11%

20 fuente: La falta de un 8- ivacil del equij para estai 5 10%

21 establecimiento comercial 9- Innovacién 4 ] 15%

22 1. Nombre de la fuente de  |Idea 9: Prestar En la actualidad hay mas con|ASPECTO A EVALUAR

23 inspiracién: Paseo de perros. |sevicios de ejercicio 1- Nivel de acceso al mercado. 4 12% 0,48 -

SELECCION Y EVALUACION | Hoja2 ] »
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il No DE LA IDEA DE NEGOCIO  IDEAS DE NEGOCIO PROPUESTA PUEDE TENER  EVALUACION PUNTAJE CADA iTEM PUNTAJE TOTAI
20 .fuente: La falta de un 8- ivaci del equi para estai 5 | 10% 0,5
21 establecimiento comercial 9 Innovacién 4 ] 15% 06
22 1. Nombre de la fuente de  |ldea 9: Prestar En la actualidad hay mas con|ASPECTO A EVALUAR
23 inspiracion: Paseo de perros, |sevicios de ejercicio 1- Nivel de acceso al mercado. 4 12% 0,48
24 senvicio de cuidado y canino a traves de 2- s ito d d definid 4 ] 15% 06
25 guarderia de mascotas paseos ademas de 3. Nivel de competencia identificado. 3 10% 0,3
26 i‘.eE;:z\:\que ¥ Justifique la servicio de cuidado 4- Tamario de lainversion necesaria para poneren marchalain 3 : 5% 015 337
27 nocturno y guarderia 5- Grado de insatisfaccian de la i 3 10% 03 :
28 durante el dia 6- Escalabilidad de la idea de negocio 3 ] 12% 0,36
29 7- Conocimientos del proceso técnico para la puesta en march: 3 | 11% 033
30 8- quip para estai 4 | 10% 04
3, 9. Innovacisn 3 ] 15% 045
32 Idea 10: Punto de ASPECTO A EVALUAR
a3 encuentro turistico de 1. Nivel de acceso al mercado. 0 ] 12% 0
34 bebidas de café 2- Segmento de mercado claramente definido 0 ] 16% 0|
a5 3. Nivel de competencia identificado. 0 ] 10% 0
6 4- Tamaio de la inversion necesaria para poner en marchalaic Q| 5% 0 0
a7 5- Gradode 6n de la o ] 10% 0|
ag 6. Escalabilidad de la idea de negocio 0 ] 12% 0
39 7- Conocimientos del procesolécmco para la puesta en march: 0 A 11% 0|
40 8. del equipo para esta idea de nej 10% 0
41 9. Innovacién 0o ] 15% 0
42 -
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) E F G H | J K L N (] P Cl«
Ll EVALUACION PUNTAJE CADA iTEM PUNTAJE TOTAL DE
2 |ASPECTO A EVALUAR ’
3 |1 Mivel de acceso al mercado. 4 ] 12% IDEA DE NEGOCIO 7
_ R
4 [ “IDET 4| 15% 1= _ Nivel de
5 |3- Hwe!c{e mpfelenura_ldenhﬁcadro. i 3 | 10% 9 Innovacion 2. Segmento de
6 |4- Tamaiio de la inversién necesaria para poneren marchalaic 3 5%
9
S = S 8- Motivaciones. 3-  Nivel de
5- dela
7 3 10%
8 |6- Escalabilidad de la idea de negocio 4 12% 7-  Conecimientos 4- Tamafio dela..
9 |7- € imi técni la puesta en marche 3 ] 1% 6-  Escalabilidad - 5- Gradode .
10 [8- Motivaci quip para estai 5 | 10% .
119 4 ] 15% ’
12 |ASPECTO A EVALUAR IDEA DE NEGOCIO 8
13 1- Nivel de acceso al mercado. 4 12% 1- Niveld 1l
1412 s L » don 5 1 15% o e aaccezsnas,,, "
15 3- Nivel de competencia identificado. 3 10% - Innovadon -, - segmentode
16 |4- Tamafio de la inversion necesaria para poneren marchalaic 3 | 5% 8- Motivaciones del... 3- Nivel de..
17 |5- Grado de insati i6n de la identi 4 10%
18 6- Escalabilidad de la idea de negocio 5 12% 7- Conocimientos. 4- Tamafio de la.
19 7- Conocimientos del procese técnico para la puestaenmarch: 3 | 11% 6 Escalsbilidad de I £ Gradode..
20 (8- Mativaci quip para estai 5 ] 10% 5
9
219 4 15% i
22 | ASPECTO A EVALUAR IDEA DE NEGOCIO 3
23 1. Nivel de acceso al mercado. 4 12% 0,48 N . -

SELECCION Y EVALUACION | Hoja2 | @ ] >
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E F G H | J K L N Q P Gl
1
118 o 4 ] 15% 0.6] 2
12 |ASPECTO A EVALUAR IDEA DE NEGOCIO 8
13 1-  Nivel de acceso al mercado. 4 12% - Nived .
e - P e  Nivelde acceso al.
15 13- Nivel de competencia identificado. 3 1 10% 9- Innovacién -, 2- Segmentode...
16 |4- Tamaiio de la inversion necesaria para poner en marchalaic 3 5% 8 Motivaciones del. 3 Nivelde
17 |5- Grado de insatisfaccién de la denti 4 ] 10%
18 |6- Escalabilidad de la idea de negocio 5 12% 7- Conocimientos: 4 Tamafodela
19 |7- Conocimientos del proceso técnico para la puestaenmarch: 3 | 1% 6- Escalabilidad de la 5. Grado de..
20 |8- ivaci del equil para estai 5 | 10% \
219 i 4 ] 15%. {
22 ASPECTO A EVALUAR IDEA DE NEGOCIO 9
23 [1- Nivel de acceso al mercado. ) 4 : 12% 1~ Nivel de acceso al_
2412 fod a definid 4 4 LR 9- Innovacion 2- Segmento de...
25 3- Nivel de competencia identificado. 3 10%
26 |4- Tamafio de la inversion necesaria para poner en marcha la i 3 5% 8- Motivaciones dels 3- Nivel de.
27 5 Grado de insatisfaccién de la ident 3 10%
28 6- Escalabilidad de la idea de negocio 3 12% 7- Conocimientos: 4 Tamafodela
29 7- Conocimientos del proceso técnico para la puestaenmarch: 3 | 11% 6- Escalabilidad de la 5. Gradode..
30 8- Motivaci quip para estai 4 ] 10%
31 )9 3 ] 15%
32 |ASPECTO A EVALUAR
331~ Nivel de acceso al mercado. 0 ] 12% -
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FUENTE DE DESCRIPCIONDE  JUSTIFICACION: PORQUE PESO
INSPIRACION DE LA LAS IDEAS DE LA PROPUESTA PUEDE TR PUNTAJE TOTAL DE
1 IDEA DE NEGOCIO NEGOCID TENER EXITO? EVALUACION PUNTAJ CADA iTEM LA IDEA
2 T.Nambredelafusniede  |igea 1: Comercializar | Actuaimente existe una ASPECTO A EVALUAR
i - . IDEA DE NEGOCIO 1
3 inspiracion: Tiendas lenceria femenina valoracion del rol de la mujer, |+ Mivel de acceso al mercado. 5 12% 1
q :‘"”‘3‘“ d?'“;a‘”‘e”“ asequible a mujeres | de su empoderamiento 2- Segmento de mercado claramente definido 5 ] 15% j—
5 reaiblen atodeelos aue poseen un nivel | erecimiento personal, 3- Nivel de competencia identificado. 3 10% o o Al * 5
ot i medio grandes logros y |4~ Tamafio de la inversidn necesaria para poner en merado,
6 marcha la idea de negocio. 2 5%
justiique la fuente: Auge del saliendo de la zona de gosio. . 1
ol de empoderamisnto dels confor, del tabd social, 5- rado de insatisfaccién de la necesidad & Motiaciones sel 3
7 " . identificada. 10% equipe.. com)
mujery de laimpartancia que enalteciendo su belleza y sus .
8 cobrala opainterior 2 6 Escalabilidad de la idea de negocio 4 12%
atributos. Por esta razen, ’
femenina para crear . 7-  Conocimientos del praceso técnico para la puesta 7- Conocimientos del
3 momentos especiales enla queremos motivar esas en marcha de Ia idea de negoci 3 1% Brocems téenkea para.
actiudes de i 8- ivach del equips para 1 & Escalabilidad de la Grada
n incentivar el auconcepto y € [desanollar esta idea de negocios. s | 10% eade negocia imastaccion
m Amor oronio através dels 3. _Innovasidn 4 15%
© dea 2 Medias El deporte en el depariamento | ASPECTO A EYALUAR |DEA DE NEGOCIO 2
5 compresivas para  |del Quindioy enelpaisen |1+ Mivel de acceso al mercado. 5 12% © eetde st
1 geportistas general ha cobrado una s 15% mercada,
5 fuerza especial durante esta 10% o oo i >
. &poca, en la que los habitos N - h me reato <
eg0
= de vida saludables se han 2e “Msatsiacoion ae 13 necesiaaa 3 0% 8 Motiacionecdel P
convertido en una necesidad s ) auipa comp
© deparamenta del Guindio para s poblacién o todas las |5 ES6alabilidad de ta idea de negocio 1 12%
e frecuentan sl = A 7- entos del proceso téonico para la puesta o
e frocus edades y congrega un niimerg N 1% 7 Canacimientas der + o
cuidado de sus ciclistas. Por lo fanto, estaidea de negocios. 5 10% idea e negocio insatisfaceidn
queremos. un__|9- innovacién 5 15%
T Nombre de 13 fusnte d= ASPECTO A EVALUAR IDEA DE NEGOCIO 3
inspiracion: 2.Explique 1 Hivel de acceso al mercado. 3] 12% 0,36 1 Nivelde accesoal
yjustiique lafusnte: 2. Segmento de mercado claramente definido 2 ] 15% 03 mercada
3~ Nivel de competencia identificado. 3 10% 0.3 . 4 2 Segm)
4-  Tamailo de la inversién necesaria para poner en me rcado clf
marcha I egosio. 3 5% 0,15
5 insastaceion ge 1a mecesiaa Y 0% 02 323 5 =
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No IDEA DE NEGOCIO NEGOCID TENER EXITO? EVALUACION PUNTAJ CADA iTEM
23
& yjustifique la uene:
25
25 3
& @ ge" isasracoion se 1 mecesian 0% e
28 Esecalabilidad de la idea de negocio 4 12% 0,48
) entos del proceso técnico para la puesta
23 en marcha de la idea de negoci 4 1% 0,44
nes del emprendedor para
30 dea de negocios. 4 10% 0.4
31, 39-_Innovacién 4 15% 08
32 [ ASPECTO A EVALUAR
33 - Wivel de acceso al mercado. 4 12%
a4 2. Segmento de mercado claramente definido s 15%
35 3. Wivel de competencia identificado 3 10%
4. Tamaiio de la inversiGn necesaria para poner en
36 marcha la idea de negacio. 4 5%
5 o oo s’ imsausraccion e 1a mecesian o 0%
) Escalabilidad de la idea de negocio 3 12%
7. Conocimientos del proceso técnico para la puesta
39 en marcha de la idea de nego 4 1%
8- Motivaciones del equipo emprendedor para
40 desa estaidea de negocios. s 10%
a 9-_Innovacién 4 15%
a2 T Nombre de 12 fuente de ASPECTO A EVALUAR
43 | fnspirsciér: 2. Euplicue T Mivel de acoesn 3l mereado. 4 12%
a4 yiustifiaue lafuente: 2. Segmento de mercado claramente definido 5 15%
3. Nivel de competencia ident s 10%
4. Tamaiio de La inver
marcha la idea de negacio. 2 5%
o 3 eaisraceion e 12 mecesiaaa ¢ 3 0%
Escalabilidad de la idea de negocio 5 12%
entos del proceso técnico para la puesta
en marcha de la_idea de neaocio. 2 11%.
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FUENTE DE DESCRIPCIONDE  JUSTIFICACION: PORGUE PESO
INSPIRACION DELA  LAS IDEAS DE LA PROPUESTA PUEDE PORCENTUAL DE PUNTAJE TOTAL DE
No IDEA DE NEGOCIO NEGOCID TENER EXITO? EVALUACION PUNTAJ CADA iTEM

entificado.
n necesaria para poner en

egocio. 2 5%
2o nsausraceion ae 13 mecesian 0% 8
Escalabilidad de la idea de negocio 5 12%

entos del pracesa téenico para la puesta
a de negacio.
ciones del equipo emprendedor para

ASPECTO A EYALUAR
1 Nivel de acceso al mercado. 2 12% 024
15% 0,75

10% 04

2. Segmento de mercado claramente definido 5
entificado. 4
iGn necesaria para poner en

idea de negocio. 3 5% 0,15
laa00  ge | IMSatstaccion ae 1a  mecesican 1 376

tos del proceso téenico para la puesta

) idea de negocio. 2 1% 022
nes del equipo emprendedor para
B0 estaidea de negacios. 4 10% 04
Bl 3-_Innovacién 4 5% 08
52 THombre de & luert= 9= [idea 7. ASPECTO A EVALUAR
B3 inspiracion: 2 Enplique 1 Wi acceso al mercado. o ] 12%
) yiustifique la fuente: 2. Segmento de mercado claramente definido o ] 15%
65 3~ Nivel de competencia identificado. o 10%
o de la inversion necesaria para poner en A

2 a de negosio. 0 5%
= wraco e insasraction ge 12 necesioan o 1o
58 scalabilidad de 12 idea de negacio o ] 12%

7 entos del procesa téenico para la puesta 1
53 en marcha de la idea de negacio. 0 1%

s ivaci del _equipo para h -
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PESO PUNTAJE
JUSTIFICACION: PORQUE LA PORCENTUAL  TOTAL DELA
Il PROPUESTA PUEDE TENER EXITO? EVALUACION PUNTAJE PUNTAJE DECADAITEM IDEA
2 | Existe una megatendencia por el ASPECTO A EVALUAR
3 |consumo de productes saludables, [1- Nivel de acceso al mercado. 4 4 12%
,naturales y 2- de  mercado h
4 |con el medio ambiente, por lo cual |claramente definido 5 4 15%
los productos apicolas cumplen con |3- Nivel de competencia h
5 |todas las condiciones de esta identificado. 3 5 10%
megatendencia, dado que ademas |4-  Tamafio de la inversion b
de ofrecer productos de consumo  |necesaria para poner en marcha
6 |naturales, saludables y organicos, |laidea de negocio. 2 5 5%
el apiario ofrece varios senicios 5. Grado de insatisfaccion de la h A
7 como la izacid i i 5 4 10% :
entre otras. Asi mismo, la demanda |6- Escalabilidad de la idea de h
& |de productos apicolas esta en aiza, |negocio 4 3 12%
yen Colombia solo se oferta el 5% |7-  Conocimientos del proceso h
aproximado de la demanda técnico para la puesta en marcha
k] de la idea de negocio. 2 5 1%
8- Motivaciones del equipo h
emprendedor para desarrollar esta
10 idea de negocios. 5 5 10%
1 9-_Innovacién 5 3 15%
12
13
14
15
16
17
18 i
19
20 —
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- £ || TASHTRI, Carpinteria bricollage, v
A B C D E F G H 1 -
SN0 DE LA IDEAD OCIO  IDEAS D 0CIO A PUED R ALUACIO PUNTA ADA P A OTA
2 TASHTRI, Carpinteria Taller de carpinteria y |Surge gracias a inexistencia |ASPECTO A EVALUAR
3 bricollage, bricolaje, donde se 1- Nivel de acceso al mercado. 5 12% 06
4 utilice madera 2. Segmento de mercado claramente definido 5 ] 15% 0,75
B recolectada y se 3- Nivel de competencia identificado. 3 10% 0,3
6 incorpore en los 4- Tamaiio de la inversién necesaria para poner en marchalait 5 ] 5% 0,25
disefios resina 5 1
7 lepoxica y metales. 5 Gradode dela 4 1 10% 04
8 Desarrollando 6- Escalabilidad de la idea de negocio 5 12% 08
9 principalmente 7- Conocimientos del proceso técnico para la puesta en march: 5 11% 0,55
10 articulos decorativos y 8- del para estai 5 10% 05
1 utilitarios 9-_Innovacion 5 1 15% 075
12 Taller de carpinteria y |Aunque existen fabricas ASPECTO A EVALUAR
13 metalurgia, donde se |similares, los disefios que  [1- Nivel de acceso al mercado. 4 12% 0,48
14 disefien y fabriquen  |elaboran son muy basicos y |2- Segmento de mercado claramente definido 3 ] 15% 045
15 imuebles rusticos y poco elegantes 3- Nivel de competencia identificado. 5 10% 05
16 elegantes. 4. Tamaiio de la inversion necesaria para poner en marchalain 2 | 5% 01
17 5- Grado de 6n de la 5 7 10% 05
18 6. Escalabilidad de la idea de negocio 5 12% 06
19 7- Conocimientos del proceso técnico para la puesta en march: 4 | 1% 0,44
20 8. del para estai 4 10% 0,4
2 9. Innovacién 5 15% 0,75
2 ASPECTO A EVALUAR
23 1- Nivel de acceso al mercado. 3 12% 0,36
24 2. Segmento de mercado claramente definido 2 15% 03
25 3- Nivel de competencia identificado. 3 ] 10% 03
26 4. Tamaiio de la inversion necesaria para poneren marchalain 3 | 5% 0,15 e
- « hd
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B2 - f || TASHTRI, Carpinteria bricollage, v
A B C D E F G H 1 -
il No  DE LA IDEA D DEAS D PROP A PUED R ALUACIO PUNTA P A OTA
20 8- del para estai 4 10% 04
n 9- Innovacién 5 1 15% 075
2 ASPECTO A EVALUAR
23 1- Nivel de acceso al mercado. 3 12% 0,36
24 2. Segmento de mercado claramente definido 2 15% 03
25 3. Nivel de competencia identificado. 3 10% 03
26 4. Tamaiio de la inversion necesaria para poneren marchalaic 3 | 5% 015 393
27 5. Grado de 6n de la 2 ] 10% 0,2 ’
28 6- Escalabilidad de la idea de negocio 4 7 12% 0,48
29 7. Conocimientos del proceso técnico para la puesta en march: 4 | 11% 0,44
30 8- del equip para estai 4 10% 0,4
al, 9-_Innovacién 4 ] 15% 06
32 ASPECTO A EVALUAR
33 1- Nivel de acceso al mercado. 4 12% 0,48
34 2- Segmento de mercado claramente definido 5 7 15% 0,75
as 3. Nivel de competencia identificado. 3 10% 03
36 4. Tamaiio de la inversion necesaria para poneren marchalain 4 | 5% 02
37 5- Grado de én de la 5 10% 05
ag 6. Escalabilidad de la idea de negocio 5 7 12% 06
39 7- Conocimientos del proceso técnico para la puesta en march: 4 | 11% 0,44
40 8- del para estai 5 10% 05
a1 9. Innovacién 4 1 15% 06
42 ASPECTO A EVALUAR
43 1- Nivel de acceso al mercado. 4 7 12% 0,48
24 2. Segmento de mercado claramente definido 5 15% 0,75
a5 3- Nivel de competencia identificado. 5 10% 05 -
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B2 - 5 TASHTRI, Carpinteria bricollage, v
F G H | J K L N o P a R s v w [«
bl PUNTAJE CADA ITEM PUNTAJE TOTAL DE
B % S
5 5 1 12% IDEA DE NEGOCIO 1
4 5] 15% 1- Nivel de acceso al.
2 3 4 10% 9- Innovacién 2- Segmento de.
6 5 5%
q 8- Motivaciones del. 3-  Nivel de..
7 4] 10% 7- Conocimientos del 4 Tamafio de la.
8 5] 12% 6- Escalabilidaddela 5- Gradode..
9 5 1% X )
0| 5 10%
1| 5 7 15%
12 / A
IDEA DE NEGOCIO 2
12 4] 12%
4
€ g 1 :[E}z 1 Nivel de acceso al.
]1‘; 5> 9 5% 8- Innovacién 3- Segmentode
7| 5 ] 10% 8 Motivaciones del. 3= Nivel de..
1 5 ) 12%
19 4 b 1% 7- Conocimientos. 4- Tamafio de la.
20 4 10% 6- Escalabilidad dela— 5- Gradode...
n| 5 ] 15% \ /
> <
22 4 IDEA DE NEGOCIO 3
23 3 12% 0,36
4
2 2 15% 03 1 Nivel de acceso al
25 3 10% 03 .
4 ” 9- Innovacié 2- Segmentode..
% 3 5% 0,15 223 7‘2—\ =
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